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~ Web Marketing Turistico per il settore alberghiero
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A cosa serve?
Qual ¢ I0obbiettivo di chi fa o vuole fare web marketing turistico?
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Impegnarsi e non pu” fare a meno di Internet?
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EObene quindi che gli Hotel siano sempre presenti  su
Internet con la propria offerta turistical!
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:=>@ N :RiWBIgersi ad un buon consulente potrebbe
essere fondamentale, quanto meno per avere dei termini
di paragone sui costi e conoscere quali sono le aziende
pie affidabili in questo settore.
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